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Fernandez valora la estrategia turistica "que
aune" integrando las singularidades para lograr
un producto atractivo

Destaca este tipo de iniciativas como herramienta para combatir
el reto demografico

Presentacion de la marca turistica ‘Corredor de la Plata’, integrada por Aznalcdllar, Castilblanco de los Arroyos,
El Castillo de las Guardas, El Garrobo, El Madrofio, El Ronquillo y Gerena

“Plata 5 El presidente de la Diputacion, Javier Fernandez,
PLAT acompafiado del vicepresidente de Prodetur,
CORREDOR DE LA Rodrigo Rodriguez Hans, presento la marca
turistica ‘Corredor de la Plata’, en un acto
celebrado en la noche de ayer en Sevilla.

Durante este acto, que cont6 con la presencia de
representantes de las asociaciones empresariales
turisticas, empresas locales del sector y medios de
comunicacion, participaron en un coloquio los
regidores de los siete municipios de la

comarca: Juan José Fernandez, alcalde de
Aznalcollar; José Manuel Carballar, alcalde de
Castilblanco de los Arroyos; Gonzalo Dominguez,
alcalde de El Castillo de las Guardas; Jorge Jesus Bayot, alcalde de El Garrobo; Antonio Lopez, alcalde de El
Madrofio; Ana Cristina Arévalo, alcaldesa de EI Ronquillo; y Javier Fernandez, alcalde de Gerena.

Durante la charla los representantes municipales fueron desgranando las particularidades, en sus respectivos
términos municipales, de este territorio situado en la zona mas noroccidental de la provincia y pasillo natural
por donde discurria la legendaria Via de la Plata, uno de los caminos mas antiguos de Europa. Articulada por
rutas naturales y caminos paisajisticos que atraviesan dehesas, montes y campifias de gran valor
medioambiental y enorme riqueza de faunay flora, entre los recursos mas diferenciadores de esta comarca se
encuentran, ademas de la naturaleza, los territorios mineros, la apicultura, la culturay tradiciones, la
gastronomia o su patrimonio histérico y monumental. Por su geografia transcurren rutas histéricas de turismo
religioso como la del Camino de Santiago o la Benedictina.

Zona clave para el desarrollo de una importante oferta de turismo rural, cultural y de naturaleza, los
ayuntamientos del Corredor de la Plata se han coordinado en una estrategia comun, en la que vienen
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trabajando junto a la Diputacion a través de Prodetur, para impulsar la actividad turistica y su tejido empresarial
como motor de desarrollo econémico. Como parte de la campafia de promocion se ha elaborado una nueva
imagen de identidad corporativa para la comarca, con el lema ‘Todos los caminos llegan a ti’, ademas de un
video con los principales atractivos turisticos de cada uno de los municipios que la componen.

La unién hace la fuerza
Para el presidente de la Diputacion, “juntos somos mas fuertes” y en la industria turistica es “fundamental”.

“Tenemos que ser creativos y tenemos que buscar sinergias, productos que sean atractivos al mercado y que
ofrezcan experiencias. Te eligen a ti o eligen otro destino, asi de sencillo. Estos ayuntamientos tienen una
marca que se llama Corredor de La Plata, pero después evidentemente cada uno en su municipio tiene que ser
capaz de desarrollar la marca de la mejor forma posible, porque lo van a elegir ”.

Hay que trabajar con una estrategia que aune, integrando las particularidades para lograr un objetivo comun, vy,
sobre todo, un producto atractivo.  Esto es lo que han hecho estos siete municipios de una de las comarcas
mas ricas de la provincia desde el punto de vista turistico”.

Javier Fernandez se mostré muy “satisfecho” de colaborar con esta iniciativa, “porque estamos hablando de
combatir el reto demografico. Estamos intentando luchar para que la gente quiera vivir en estos pueblos, atraer
gente de fuera para que sus pueblos sigan viviendo y sigan manteniendo la poblacién. Por eso es fundamental
mejorar los servicios publicos que tienen en sus pueblos.”

Sobre el trabajo creativo del distintivo afirmo6 que transmite proximidad y cercania. “El valor de lo natural, de lo
rural... Un destino, en su conjunto, en el que destaca, no obstante, la singularidad o identidad de cada uno de
los territorios que lo componen”.

Entre las iniciativas que Prodetur va a impulsar para la promocion de la marca turistica Corredor de la Plata se
llevard a cabo actuaciones de difusion en medios de comunicacion de la provincia. Ademas, se realizaran una
serie de videos de promocion de la gastronomia de la comarca, conducidos por el chef y comunicador Daniel de
Toro y la enocomunicadora Moénica Rosén; una accién dirigida al publico final a través un bus turistico
tematizado; y una campafa especifica en redes sociales.

"Felicitar a los alcaldes del Corredor de la Plata por esta iniciativa, con la que estamos convencidos de que la
comarca dard un salto cualitativo en la promocion de sus recursos y de su tejido empresarial, y con ella, la
provincia de Sevilla en su conjunto”.
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